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商品概要 

商品名︓IT はなびらたけふりかけ 

バリエーション︓胡麻みそ、イタリアン、インドカレーの 3 種 

特徴︓胡麻みそ（ローストチアシード入り）、イタリアン（スピルリナ入り）、インドカレー（マカ、ウコン入り） 

内容量︓胡麻みそ（98g）、イタリアン（58g）、インドカレー（83g） 

販売価格（税込）︓1,598 円 

販売店舗︓ 

 オンライン 

通販サイト『健康いいもの online』   http://kenko-iimono.com 

Tel︓0120-548-086（電話注文も受け付けております） 

IT はなびらたけブランドサイト 『βeauty Glucan』 http://beautyglucan.com/ 

 実店舗 

日本橋三越本店  4 月 18 日〜24 日（本館 B1 フードセレクション） 

阪急うめだ本店  5 月 14 日〜22 日（B1 ツリーテラス・フードステージ） 

高島屋新宿店  5 月 17 日〜22 日（11 階催事場 yoga festa@Shinjyuku Takashimaya） 

 

「IT はなびらたけ」について 

⼭梨県南部、⾝延⼭の麓、目の前には富⼠川が流れ緑豊かな自然環境の中で、自社グループの近代的な植物工場で栽培した、はなび

らたけの総称です。日本スーパーフード協会からジャパニーズスーパーフード第一号に認定されました。 

 

一般社団法⼈日本スーパーフード協会について 

2014 年 1 月設⽴。スーパーフードのプロフェッショナルを育成する教育事業、広く世間一般にスーパーフードを啓発・普及する広報・啓発事

業など、良質な食・美容・運動を通して健康と美しさを維持・増進する社会を創造し、スーパーフードの消費拡⼤に寄与する活動を⾏ってい

ます。 

 

株式会社インタートレードについて 

1999 年設⽴。東証 2 部上場。⾦融システムの開発・保守を事業の軸としつつ 2012 年よりはなびらたけを中心としたヘルスケア事業を開

始。2014 年 10 月開始した東京⼥⼦医科⼤学及び産業技術総合研究所との共同研究により「IT はなびらたけ」から発⾒したサイレント

エストロゲンと呼ばれるエストロゲンの利点を残しつつ⽋点がないタイプの独自の有効成分を⽤いた商品を生み出しています。 

 

 

【本件に関するお問い合わせ】 

株式会社インタートレードヘルスケア PR 担当︓⼭⽥、⻄本、新島 

Tel︓03-4540-3140 メール︓info@IT-healthcare.co.jp 

 

株式会社井之上パブリックリレーションズ  インタートレード PR 担当︓洪（ほん）、妹尾 

Tel︓03-5269-2301 メール︓itrade@inoue-pr.com 


